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Hallo, ich bin Sonja. 
Ich bin Google Ads Coach,  Agentur &
Google-Partner ,  Onl inemarket ing-
Expert in  &  Gründer in  der  Search
Mastery –  dem besten Mix aus
Onlinekurs ,  direkter  Beratung und
Live-Workshops zu Google Ads .  
Se i t  2001  b in ich im Onl inemarket ing
zuhause und habe für  d ie  Unternehmen
und Kunden,  für  d ie  ich gearbeitet
habe,  und mich se i tdem in Summe
etwa 1  Mrd .  € Onl ine-Umsatz  erz ie l t .
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Dieser  Guide g ibt  d i r  e inen Überbl ick ,  was  du a ls
Dienst le ister : in ,  Berater : in  oder  Coach wirk l ich wissen
musst ,  wenn du mit  Google  Ads starten wi l l s t .
Du lernst ,  wie  du mit  Google  Ads Sichtbarkeit
gewinnen  und neue Personen  auf  d ich aufmerksam
machen kannst ,  wie  du ihre  Kaufentscheidungen
beeinf lussen  kannst ,  und wie  du genau die Menschen
erreichst ,  die aktiv  nach jemandem wie dir  suchen .
Du bekommst e in  Gefühl  dafür ,  welche
Kampagnentypen du wirkl ich brauchst ,  und du
erfährst ,  welchen e infachen Prozess  du für  einen
eff iz ienten Start  nutzen kannst .

Dein Link zum Erfolg:
https://sonjagottschalk.de/die-search-mastery/
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Was ist Google Ads?
Mit den Werbelösungen von Google Ads erreichst  du
90% al ler  Internetnutzer  über  Werbung in  der  Google
Suche,  im Google  Display-Netzwerk oder  auf  YouTube
und im Partnernetzwerk von Google .
Zum Vergle ich :  Mit  Facebook erre ichst  du etwa 61% und
mit  Instagram etwa 54%.
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Über  Google  Ads kannst  du Keywords  buchen,  bei
deren Suche Textanzeigen von dir  neben den
Suchergebnissen bei  Google  angezeigt  werden,  und
du kannst  Werbeplätze  onl ine buchen,  wenn du
Display-  oder Video-Anzeigen  schalten möchtest .
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Dein Link zum Erfolg:
https://sonjagottschalk.de/die-search-mastery/

90 %

Und wie geht das genau?
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Bei  den meisten Werbeformen legst  du ganz e infach
ein Tagesbudget  an ,  das  Google  monat l ich im
Durchschnitt  n icht  überschrei tet .

Wenn du Suchanzeigen schaltest ,  zahlst  du nur dann,
wenn deine Zielgruppe auf  deine Anzeige kl ickt .  Der
Pre is  pro Kl ick  hängt  von sehr  v ie len Faktoren ab –
unter  anderem von deiner  Branche,  von dem
Umsatzpotenzia l ,  das  Google  h inter  deinem Keyword
vermutet  und von deiner  Konkurrenz .

Die  Kl ickpreise  werden nach e inem Auktionsschema
festgelegt ,  bei  dem du für  jeden Kl ick  nur  1  Cent  mehr
zahlst  a ls  dein Konkurrent  b ietet .

Das  k l ingt  kompl iz iert?  –  Keine Angst :  Google  hat  mit
dem Smart  Bidding  e inen e infachen Mechanismus
geschaf fen ,  der  d i r  –  ähnl ich wie  die  automatisch
Gebots lösung bei  ebay –  das  Bieten er le ichtert :  Du gibst
nur  dein Budget  und dein Zie l  e in ,  und Google erzielt
automatisch die bestmöglichen Ergebnisse  für  d iese
Rahmenbedingungen.

Displaywerbung und Video Ads können nach ganz
v ie len unterschiedl ichen Pre ismodel len abgerechnet
werden.  In  meinen Workshops in  der  Search Mastery
gehen wir  z .B .  bei  d iesem fortgeschr i t tenen Thema
mehr in  d ie  T iefe .
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Und wie bezahlst du?

4

sonjagottschalk.de 
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Maßnahmen,  um Sichtbarkeit  zu  gewinnen und
neue Personen auf  d ich aufmerksam zu machen.
Maßnahmen,  um Interessenten wieder
anzusprechen  und ihre  Kaufentscheidungen zu
beeinf lussen .
Maßnahmen,  um überzeugte Interessenten in
zahlende Kunden  zu  konvert ieren .

Generel l  braucht jede gute Marketingstrategie 3
Komponenten:

1 .

2 .

3 .

Welchen Tei l  du davon über  Google  Ads umsetzt ,  das
hängt viel fach von deinen Angeboten und
Leistungen ab .
Lass  uns  bei  3  anfangen und uns rückwärts  –  von 3  nach
2 nach 1  –  vorarbeiten :
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Welche Werbeformate
und Maßnahmen
brauchst du als
Dienstleister:in,
Berater:in oder Coach?
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D i e  S u c h e  +  b e z a h l t e  S u c h a n z e i g e n

Dieses  Format wird von der  Z ie lgruppe genutzt ,  d ie
akt iv  nach jemandem wie di r  sucht .  D .h .  h ierbei
handelt  es  s ich größten Tei l s  um eine Maßnahme,  um
überzeugte Interessenten in  zahlende Kunden zu
gewinnen (Punkt  3  –  s .S .  4 . ) .
D ie  Wahrscheinl ichkeit ,  dass  d ie jenigen,  d ie  über  d ie
Suche auf  d ich aufmerksam werden,  zu Kunden werden,
i s t  besonders  hoch,  denn s ie  s ind im Moment der  Suche
vol lkommen fokuss iert  auf  dein Thema,  und s ie  haben
ein k lares  Z ie l  vor  Augen.
Wenn du eine Dienstleistung anbietest ,  die weit
verbreitet  ist  (z .B.  Steuerberater ,  Hei lpraktiker ,
Anwälte,  Ärzte,  Schlüsseldienste,
Handwerksdienstleistungen,  Physiotherapeuten,
Fr isöre usw.) ,  schaffst  du es sehr schnel l ,  a l le in über
die Suche viele neue Kunden zu gewinnen.  Die
Maßnahmen der Kategorie 1  und 2 s ind für  dich in
diesem Fal l  dann nur optional .

Aber  das  i s t  n icht  der  e inz ige Weg,  wie  neue Kunden
über  die  Suche den Weg zu di r  f inden.  Die  Suche is t
auch oft  der  letzte  Schr i t t  vor  der  f inalen Entscheidung
für  e inen Coach,  Tra iner  oder  Berater ,  der  e in  oft  sehr
langer  und komplexer  Entscheidungsprozess
vorausgehen kann,  insbesondere ,  wenn mit  d ieser
Entscheidung e ine hohe f inanzie l le  Invest i t ion
verbunden is t ,  oder  wenn diese Entscheidung e inen
sehr  großen Einf luss  auf  d ie  Lebensqual i tät  deiner
Zie lgruppe hat .
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Bist  du an diesem entscheidenden Punkt  n icht
auf f indbar ,  f inden deine Kunden mögl icherweise
stattdessen deine Konkurrenten .  Andersherum
prof i t ierst  du davon,  wenn deine Konkurrenten nicht
bei  Google  s ichtbar  s ind ,  denn du kannst  so  für  d ie
Zie lgruppe deiner  Konkurrenten auf f indbar  werden und
sie  für  d ich gewinnen.

Die Suche ist  a lso das Element,  das in keiner
Marketingstrategie fehlen sol lte!
Und fal ls  du nicht der  absolute SEO-Prof i  und eine
Mega-Sichtbarkeit  in  den kostenlosen
Suchergebnissen hast ,  kommst du um Google Ads
nicht wirkl ich herum.

(Du f ragst  d ich ,  ob Bing S inn macht? In  Kurzfassung:
Nein .  Nicht  zum Start ,  denn der  Marktantei l  von Bing
ist  ger ing. )
Am Ende dieses  Guides  f indest  du meinen 4-Stufen-
Prozess  für  deinen er fo lgre ichen Start  mit  Google  Ads .

R e m a r k e t i n g  +  D i s p l a y  A n z e i g e n

Hierbei  handelt  es  s ich um Maßnahmen,  um
Interessenten wieder  anzusprechen und ihre
Kaufentscheidungen zu beeinf lussen ,  daher  auch der
Name RE-Market ing .

Wozu das  Ganze . . . ?  

SearchSearchSearch
MasteryMasteryMastery

Die

Membership
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Es g ibt  kaum einen Fal l ,  wo e in  kal t  akquir ierter  Kunde
direkt  nach dem ersten Kontakt  mit  d i r  bzw.  deiner
Webseite  sagt :  „Wi l l  ich ,  brauch ich ,  kauf  i s t  jetzt ! “  –  Oft
l iegen zwischen dem ersten Kontakt und der f inalen
Entscheidung je  nach Angebot und Kunde mehrere
Tage,  Wochen oder manchmal sogar Monate.

In  d ieser  Zei t  möchtest  du deinen Kunden natür l ich
nicht  ver l ieren bzw.  möchtest  du nicht ,  dass  er  d ich aus
den Augen ver l iert .  Wenn du Remarketing  nutzt ,
pass iert  das  auch nicht .
 
Mit Remarketing kannst  du die Besucher ,  die deine
Webseite bereits  besucht haben oder die z .B.
deinem YouTube-Kanal  folgen o.ä .  erneut erreichen:
über  Dispplay-Werbung in  Form von Bannern etc .  im
Google-Netzwerk und im Partnernetzwerk von Google
und s ie  so  f rüher  in  zahlende Kunden konvert ieren .

P r o s p e c t i n g  +  D i s p l a y  u n d  V i d e o  A d s

Fal ls  du davon t räumst ,  i rgendwann mal  TV-Werbung
schalten zu können:  Das ist  das Pendant dazu.  –  Nur
onl ine,  eff iz ienter ,  mit  höherer  Reichweite  ( Ja ,  d ie
Reichweite  von TV-Spots  geht  immer mehr  zurück . . . )
und mit  besser  messbaren Ergebnissen.

Prospect ing kommt von Prospect  =  der  engl ische
Begr i f f  für  „potenzie l ler  Kunde“ .

SearchSearchSearch
MasteryMasteryMastery
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Auf  Bas is  des  Nutzerverhaltens  auf  deiner  Webseite  und
eigener  Kr i ter ien ,  d ie  du di r  aussuchen kannst ,  kannst
du in Google Ads eigene Zielgruppen
zusammenstel len ,  d ie  du mit  deiner  Werbung auf  d ich
aufmerksam machen kannst .
Du kannst  d i r  z .B .  Personen aussuchen,  d ie  deinen
Bestandskunden ähneln ,  denen gerade best immte
Lebensere ignisse  bevorstehen,  d ie  regelmäßig
best immte Webseiten besuchen,  d ie  in  der  letzten Zeit
nach best immten Themen gesucht  haben usw.
Und genau diese Personen sehen dann deine Werbung.

Und genau DAS ist  die Maßnahme,  die dir  gezieltes
Wachstum bringen kann,  denn hier  erreichst  du
neue Personen,  die dich noch nicht kennen,  und du
hast  direkt  von Anfang an die Chance,  diese
Personen im gesamten Entscheidungsprozess zu
begleiten.

Sobald du di r  große Wachstumsschübe wünschst  oder
ein Geschäftsmodel l  hast ,  dass  man kennen muss ,  um
es zu brauchen,  i s t  das  DEINE Maßnahme.

Aber Vorsicht :  Vorher  so l l test  du bere i ts  Such-  und
Remarket ing-Kampagnen aufgesetzt  haben,  damit  du
diese Kunden nicht  im Ver lauf  ihres
Entscheidungsprozesses  ver l ierst .

SearchSearchSearch
MasteryMasteryMastery
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Dein Link zum Erfolg:
https://sonjagottschalk.de/die-search-mastery/

Und das Budget? – Das hängt von deinem Business ab. Für

die Suche solltest du je nach Angebot 15-50 € pro Tag zum

Start einplanen, für Remarketing und Prospectins kannst du

ab 15 € pro Tag starten und es ggf. später erhöhen. 
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Zuerst  mit  deinen Suchkampagnen .
Dann ggf .  mit  Remarketing  ( sofern du noch nicht
ausgebucht  bist ) .
Und dann mit  dem Prospecting .

W o m i t  s t a r t e s t  d u  a l s o  a l s  E r s t e s ?

1 .
2 .

3 .

SearchSearchSearch
MasteryMasteryMastery
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Dein Link zum Erfolg:
https://sonjagottschalk.de/die-search-mastery/

In  meiner  Google  Ads Coaching-Membership ,  der
Search Mastery ,  decke ich a l le  d ieser  Maßnahmen ab.

Und a l lem zugrunde l iegt  mein einfacher 4-Stufen-
Prozess,  mit  dem du zu Beginn startest ,  um mit
Suchanzeigen s ichtbarer  in der  Google-Suche zu
werden.
Dabei  gehst  du wie  fo lgt  vor :

T e i l  1 :  D e i n e  K u n d e n  u n d  d u
Kundenbedürfnisse ,  Landingpages ,  Customer Journey
& Co .
Ich sage immer :  „E ine er fo lgre iche Kampagne fängt
nicht  erst  im Google  Ads-Konto an ,  sondern vorher . “
Es  i s t  wicht ig ,  dass  du vor  dem Start  e in  erprobtes
Angebot  hast ,  e ine funkt ionierende Webseite  und dass
du die  Bedürfnisse  deiner  Z ie lgruppe kennst .

T e i l  2 :  M e s s b a r k e i t  h e r s t e l l e n
Convers ion Roadmap,  Google  Tag Manager-Setup,
Google  Analyt ics  &  das  Google  Ads Convers ion-Setup

https://sonjagottschalk.de/die-search-mastery/?utm_source=newsletter&utm_medium=freebie&utm_campaign=googleads_starterguide
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Sorry ,  Te i l  2  i s t  noch nicht  der  Te i l ,  wo die  Anzeigen
geschaltet  werden,  denn erfolgreiche Anzeigen
können von einer  Sache nicht genug kriegen:  Daten!
Damit  das  funkt ioniert  und damit  du (mit  gesundem
Menschenverstand)  zusammen mit  Google  Ads (mit
se inen Algor i thmen zur  automatischen Opt imierung
deiner  Kampagnen)  später  deine Kampagnen auch
zukünft ig  opt imieren kannst ,  musst  du zuerst  das
Tracking aufsetzen,  um Daten zu sammeln .

K l ingt  technisch und kompl iz iert?  –  Keine Angst ,  wenn
du weißt ,  was  du messen wi l l s t  und was zu tun is t ,
kannst  du das  Thema zügig anhaken.  In  der  Search
Mastery  brauchen wir  z .B .  etwa 2  h dafür .

T e i l  3 :  E s  g e h t  l o s !
JETZT kommt der  Punkt ,  an dem du deine Kampagnen,
Keywords  und Anzeigen anlegen und l ive gehen
kannst !

T e i l  4 :  O p t i m i e r u n g
Dashboards ,  Opt imierungsansätze &  Co .
Dieser  Punkt  wird oft  vernachlss igt ,  i s t  aber  immens
wicht ig ,  wenn du im Zeitver lauf  d ie  Ef f iz ienz deiner
Kampagnen verbessern wi l l s t .
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Zusammenfassung
Wo erreichst  du Kunden mit  Google Ads?
Mit  Google  Ads kannst  du dein Zie lgruppe in  der
Google-Suche,  im Google  Display  Netzwerk ,  auf
YouTube und auf  v ie len weiteren Partnerplatt formen
erre ichen.

Welche Maßnahmen brauchst  du dazu?
Eine ideale  Kampagnenstrategie  für  Dienst le ister : innen,
Berater : innen oder  Coaches enthält  in  den meisten
Fäl len die  Komponenten Suchanzeigen,  Remarket ing
und Prospect ing –  angefangen mit  den Textanzeigen
über  und neben den Google-Suchergebnissen .  Ob du
dich zusätz l ich für  Prospect ing und Remarket ing
entscheiden sol l test ,  hängt  von deinen Angeboten und
deiner  Branche ab .

Und wie startest  du am einfachsten mit  deinen
Suchanzeigen?
Den opt imalen Einst ieg ins  Suchmaschinenmarket ing
bietet  d i r  mein 4-Stufen-Prozess ,  bei  dem du zuerst  d ie
Vorausssetzungen für  deine er fo lgre iche Kampagnen
außerhalb deines  Google  Ads-Kontos  schaf fst ,  dann
sorgst  du für  Messbarkeit ,  s tartest  deine Kampagnen
und entwickelst  und opt imierst  Letztere  fort laufend
weiter .

Genau diesen Prozess kannst  du mit  der  Search
Mastery lernen –  meiner Membership für  deinen
Erfolg mit  Google Ads.
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In der Search Mastery
. . .bekommst du genau die Unterstützung,  die du an
deinem individuel len Punkt gerade brauchst  –  egal ,
ob du Einsteiger : in bist  oder Fortgeschrittene:r !

Du entscheidest  se lbst ,  wann,  wie  und womit  du
arbeitest ,  denn du bekommst…
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Einen Kursteil zum Selbstlernen mit vielen
kurzen intuitiven Videos, Planern, Vorlagen und
Guidelines

Individuelle Beratung in unseren Q&A-
Sessions oder in unserer Support-
Community, wo ich dir zeitnahes Feedback
zu deinen Fragen und Herausforderungen
gebe

Live-Workshops, -Coachings, -Trainings und
virtuelle Events, die über die Basics
hinausgehen und dir zusätzliche
Wachstumsmöglichkeiten aufzeigen.
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Du bleibst  zeit l ich f lexibel ,  denn al le  L ive-Sessions
werden aufgezeichnet ,  und du gehst  keine großen
Risiken ein,  denn du kannst  deine Mitgl iedschaft
monatl ich kündigen.

Du wi l l s t  mehr  darüber  er fahren?  –  K l ick  das  V ideo an ,
und wir f  e inen Bl ick  h inter  d ie  Kul issen der  Search
Mastery :

B i s t  d u  d a b e i ?
ich f reu mich ,  wenn wir  uns  in  der  Search Mastery
sehen!  : - )

Infos  &  Anmeldung unter :
https : / / sonjagottschalk .de/die-search-mastery /

Schreib mir  bei  Fragen an f ragen@sonjagottschalk .de

Das Coole daran:
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